MARKETINGOVA KONCEPCIA SGF — SPRAVA K 20.9.2022

PRIESKUM SPORTU - ZAVERECNA SPRAVA MSVVaS SR

V zavereénej sprave sekcie Sportu MSVVaS SR sa objavili ukazovatele, ktoré nam

nacrtavaju situaciu s postavenim gymnastiky na Slovensku a ktoré by nam mohli sluzit’ (popri
vlastnych skusenostiach) s nastavenim marketingovej koncepcie SGF ajej rozvojom
v buducich obdobiach. V skratke uvadzam zavery z vyskumu.
,Cielom vyskumu je zistit doméci zéaujem o prislusny uznany Sport pre MSVVaS SR a néjst
suvislosti medzi jednotlivymi sociodemografickymi ukazovatelmi a konkrétnymi Sportmi. Data
z vyskumu budu slazit aj na prerozdelenie finanénych zdrojov na podporu jednotlivych
Sportov, zvézov a asociacii.”

Zavery:
- medzi TOP 3 najodporucanejSimi Sportami pre deti - gymnastika na 7.mieste
- medzi TOP 3 najsledovanejSimi Sportami - gymnastika 15. miesto.
- medzi 15 najfrekventovanejSich praktizovanych Sportov sa gymnastika nedostala

(otazky bola polozena v zmysle vyberte top 3 Sporty, ktoré najviac
odporucate/sledujete/praktizujete)

V prieskume o zahrani€énom zaujme o Sport (Richard Kollar a kol. (FMFI UK Bratislava),
2021) sa gymnastika umiestnila na 11. mieste.

Z tychto dat vyplyva, ze gymnastika nie je medzi verejnostou povazovana za Sport,
pre vSetky Sporty. MéZeme polemizovat o metodike prieskumu, ale vSeobecne je
jednoznacné, Ze tieto data, napriek nasej pomerne vysokej ¢lenskej zakladni nie st pre SGF
priaznivé. Identifikovali sme teda ciele, ktoré z pohladu marketingu narodného $portového
zvazu chceme v najblizSom obdobi dosiahnut.

MARKETINGOVE CIELE

- zvySenie Elenskej zakladne, budovanie silnych klubov
- vytvaranie Sportovych vzorov

- ucast’ naSich pretekarov na OH

- vybudovanie Sportovej infrastruktary

- ziskanie generalneho sponzora a partnerov

Marketingové ciele su uvadzané v nahodnom poradi, vzhladom na to, Ze sa neda
jednoznacne urcit, ktory ciel je prioritny a vSetky su navzajom prepojené. Avsak v plane na
rok 2023 by som vyzdvihla jeden ciel, na ktory by sme sa mali v SGF zamerat primarne a to
je ziskanie sponzorov. V3etky uvedené ciele a aktivity na ich dosiahnutie by mali prispiet
k zlepSeniu postavenia gymnastiky v rebri¢ku Sportov na Slovensku.

! Ipsos pre MinEdu, Prieskum Sportu - Zavere¢na sprava, 2021,
https://www.minedu.sk/data/files/10968_ipsos_minedu-sekcia-Sportu_domaci-prieskum-Sportov_2021.pdf
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Klacové body na dosiahnutie cielov
- misia, vizia
- zakladné hodnoty
- nastroje
- rozpocet
- casovy plan

Misia
Dostat’ gymnastiku do povedomia verejnosti ako Sport pre vSetky Sporty, ako zaklad rozvoja
nielen kazdého Sportovca, ale kazdého ¢loveka!

Vizia
SGF ako reSpektovana organizacia so silnymi partnermi. Organizacia, v ktorej je cest byt
¢lenom.

Zakladné hodnoty

ResSpekt — vybudovat SGF ako reSpektovani organizaciu na narodnej aj medzinarodnej
urovni, budovat reSpekt medzi ¢lenmi SGF navzajom

Zodpovednost’ — zodpovednost za zdravy vyvoj deti prostrednictvom Sportu. Budovanie
povedomia o nezastupitefnosti gymnastiky ako Sportu, ktory tvori zaklad pre zdravy vyvoj

dietata

Udrzatelnost’ — budovanie silnych personalnych kapacit, trénerskych kadrov, vybudovanie
systému starostlivosti o trénerov, ktory bude zakladnym stavebnym prvkov rozvoja SGF

Nastroje
Socialne siete - web stranka, instagram, facebook, linkedIn
TV — TV JOJ Sport, RTVS, Live stream na stranke SGF
Podcasty — spolupracas TV JOJ
Youtube kanal — archiv videi z velkych podujati s SVK u&astou
Tlaéové spravy — pravidelna informovanost novinarov

Event management - top podujatia organizované SGF
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ZHODNOTENIE MARKETINGOVYCH AKTIVIT - poslednych 90 dni (20.6.-20.9.22)

(poslednych 90 dni — 20.6.-20.9.2022 vs. predchadzajucich 90 dni)

PODUJATIA — Nosné velké podujatia naSich prispevkov: Festival pohybovych skladieb
Trnava, MS v Sportovom aerobiku Guimaraes, EYOF Banska Bystrica, Eurogym Neuchatel,
ME Mnichov, Gym Festival Trnava (MSR zien 2022), MS v modernej gymnastike Sofia,
svetové pohare v Sportovej a modernej gymnastike.

INSTAGRAM

POST REACHED (pocet unikatnych uzivatefov, ktori videli prispevky na konte SGF) —
38 700, narast o 1800%

ENGAGEMENTS (pocet unikatnych uzivatelov, ktori interagovali s nasimi prispevkami, lajk,
koment, zdielanie, klik) — 9 000, narast o 420%

ACCOUNTS REACHED (pocet sledovatelov): narast o +40%, o 789 sledovatelov
aktualne k 20.9.2022 1237 sledovatelov (top Statistiky: 80% su zeny, 30% 35-44 rokov,
26% Bratislava)

V zacliatku fungovania instagramu mali videa (reels) bezny pocet okolo 300 vzhliadnuti.
Teraz maju videa z ME v Mnichove od 2000-10000 vzhliadnuti. Rovnako otvaraci ceremonial
v Trnave mal prekvapivo cez 7k vzhliadnuti. Co naznaduje stlpajuci trend a spravnym
nastavenim sa vieme dostat na vysSie Cisla.

Pre porovnanie:

Ceska gymnasticka federacia — 3200 sledovatelov, videa maju okolo 2-7k vzhliadnuti
Slovensky zvaz cyklistiky — 3800 sledovatelov, videa so Saganom 10k vzhliadnuti (¢o ma
takmer aj naSe video diev€at z ME), ostatné okolo 3-4k vzhliadnuti

Slovenska plavecka federacia — 2200 sledovatelov, videa okolo 1500 vzhliadnuti, jedno
video ma 4k

Samozrejme, su UspesnejSie instagramové konta, aj menej Uspesné. Tendencia vSak je, ze
vhodne zvolenym obsahom mé&zZzeme prilakat viac sledovatelov a ponuknut sponzorom SirSie
publikum.

FACEBOOK

PAGE REACH (pocet ludi, ktori videli akykolvek obsah na FB stranke SGF) —narast o 47%
na 87 510

POST REACHED - narast o0 33% na 73 500
ENGAGEMENT - (reakcie na prispevky) — narast o 58% na 18 600

Aktualne k 20.9.2022 - 3298 stalych sledovatelov (top Cisla: 80% sledovatelov su Zeny,
30% 35-44 rokov, 26% Bratislava)
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LIVE STREAM (na stranke SGF)

SLOVAK AEROBIC OPEN 8868 videni
POHAR FEDERACII 1926 videni
FESTIVAL POHYBOVYCH SKLADIEB 554 videni

1. kolo PARKOUR 164 videni
GYM FESTVAL TRNAVA 687 videni
SPOLU 12 199 videni

Cisla pre zaujimavost (za 90 dni):

pocet IG postov: 91 pocet IG stories: 580
pocet FB postov: 160 pocet FB stories: 560
pocCet ¢lankov na webe: 50 pocCet tlacovych sprav: 12

PLAN AKTIVIT DO KONCA ROKU 2022

Okrem uz zavedeného informovania na soc. sietach, webe a v médiach, nové aktivity:

- spustenie eshopu s oble¢enim SGF

- priprava a spustenie kampane na ziskanie sponzorov

- priprava planu na promovanie klubov na socialnych sietach
- facelift instagramového konta

PLAN AKTIVIT V ROKU 2023
VSetky marketingové aktivity by sa niesli v sulade so 70tym vyro€im SGF. Potrebné

je pripravit spolo¢né vizualy na vSetky dokumenty a prispevky na socialnych sietach.

Pravidelne mesacéne:
- kampan na promo SGF (promo klubov, zber novych ¢lenov)
- zasielania newslettera (Ladnost na prvu)
- interakcia na socialnych sietach
- tlaCové spravy podla prilezitosti
- rozhovory s vyznamnymi osobnostami SGF

Januar - marketingové Skolenie pre zastupcov klubov, reprezentantov a reprezentacnych
trénerov a ostatnych zaujemcov.

Aktivity k 70. vyrociu (spracované podla M. Siskovej, vid navrh)
Vydanie knihy 70.rokov SGF — tlatova konferencia

Vystava 70. vyroéie SGF — v spolupraci s muzeom a slavnostné otvorenie spojené
s otvorenim roku oslav 70. vyroCia SGF

Spoloéné akcie/preteky v rdznych gymnastickych Sportoch

- mdzeme nasledovat format Eurdpskych hier (napr. MG a Aerobik v jednej hale na
striedacku)
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Gymnastické dni po celom Slovensku v rézZii klubov na namestiach a verejnych
priestranstvach

Gala show — november, december — vyvrcholenie oslav

(...a.i., pripadne podla schvalenia VV SGF)

V8etky aktivity su Casovo naroc¢né. Vidime, Ze angaZovanost a interakcie na
socialnych sietach aj v médiach prudko vzrastaju, v dalSom obdobi to tak vyrazné byt
nemusi a preto ich musime podporit vhodnymi marketingovymi aktivitami. Bude potrebné
niektoré sluzby rieSit dodavatel'sky cez marketingovu agenturu, najma pracu s inzertnymi
kreditmi na socialnych sietach, aby sa zvysSila sledovanost a interakcia s nasimi prispevkami.
Dalej priprava a promo velkych akcii a pripadne promo klubov. Je jednoduché pri dobrom
vysledku naSich Sportovcov zaujat verejnost, tazsie to je pri Sportoch, kde vykonnost nie je
nadpriemerna, avSak také (ako napr. parkour) mézu zaujat inymi prvkami.

Bez dalSich investicii sa nedostaneme do povedomia SirSej laickej verejnosti a
neposunieme z miest na chvoste rebricka velkych Sportov ateda nestupne nam ani
koeficient vo vzorci pre vypocet dotacii.

Tak, ako tréningovy plan so svojimi cyklami a vrcholmi, bude aj marketingové planovanie
smerovat k dosiahnutiu stanovenych ciefov. V dlhodobom hladisku je to uc€ast nasSich
Sportovcov na OH, v kratkodobom zisk generalneho sponzora.

Rada by som podakovala vSetkym zainteresovanym ¢&lenom SGF, pretekarom,
trénerom, rozhodkyniam a rozhodcom a pracovnikom SGF za kooperaciu a proaktivnost’ pri
vSetkych doterajSich marketingovych aktivitach. Verim, Ze v pripravovanom rozpocte sa
najde priestor aj z vlastnych zdrojov investovat' do rozSirenia marketingovych aktivit, ktoré
nam v kone¢nom désledku mdzu priniest’ viac financii a tym lepSie podmienky pre rozvoj
Sportovcov a Sportu.

Myto pod Dumbierom, 26.9.2022
Darina Kubekova
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